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El que enunciativo ha sido analizado como una marca de modalidad (Garrido 1998, Porroche 2000, Pons 2003) que presenta muy diferentes matices: capaz de introducir mandatos: Que vengas, como sustituto de una conjunción causal: ¡Cuidado, que quema!, como marca de fuerza ilocutiva ante la ausencia de un verbo de habla: ¿Que qué dices?, Que podríamos ir al cine, ¿no? Según Porroche (2000), todas las manifestaciones de este que enunciativo se explican por el valor de comentario, carente de contenido informativo, que añade el que al discurso. Dicho con otras palabras, la presencia de que introduce un discurso en el que el hablante va a comentar la situación o el enunciado previo. En ningún caso el que construye un discurso nuevo, pues simplemente comenta o repite lo dicho antes, añadiendo matices de impaciencia, sorpresa o protesta: ¡Que te ha dicho que te calles!, ¡Que sí, pesado, que voy contigo! Según esta propuesta, la neutralidad del que como marca enunciativa es lo que hace posible que dicha conjunción pueda combinarse con otras categorías modales en la lengua tales como adverbios: Naturalmente que lo he visto (Rodríguez Ramalle, 2006) o interjecciones impropias: ¡Vaya que lo sabe! (Rodríguez Ramalle, 2007).

Mi trabajo consiste, en primer lugar, en revisar los valores asignados al  que enunciativo, considerando la relación que mantiene esta marca con otros elementos que también han sido analizados como introductores del discurso, como por ejemplo la conjunción y: Y, ¿qué te trae por aquí? En segundo lugar, como extensión de mi propuesta, me propongo demostrar las diferencias existentes entre las marcas enunciativas y el que dependiente de adverbios e interjecciones. Con este fin, analizaremos contextos como los siguientes: ¿Vienes? (a) -Que sí, pesado. (b) -Naturalmente que sí. En general, los datos que analizaré van a proceder de los medios de comunicación, prensa tanto oral como escrita.
La investigación que subyace a esta comunicación forma parte del proyecto de  investigación Texto, contexto literario y discurso en los medios de comunicación (CCG06-UCM/HUM-1050) dirigido por el doctor D. Joaquín Garrido (UCM). 
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