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Las ideologías comunicativas de la inferencialidad y de la participación recepcional –basadas en la metáfora, el humor, la ironía o la ruptura de expectativas- en las producciones publicitarias contemporáneas, nos ponen en evidencia la presencia del Principio de Cooperación. El principio de cooperación es aplicable al caso del discurso publicitario, en el que el emisor debe cooperar con su público objetivo eligiendo los códigos verbales y no verbales que los receptores conocen y que forman parte de su cultura audiovisual. El receptor coopera asumiendo la naturaleza del texto, un texto publicitario, con todo lo que ello implica.

Ante las ideologías comunicativas de la inferencialidad y de la participación recepcional como tendencias actuales del discurso publicitario, cabe preguntarse qué lugar ocupa, otro principio, el de la cortesía: si dichas tendencias rompen el principio de cortesía a costa del de cooperación o si son la mejor forma que tiene el emisor publicitario de hacer ver al su público cortésmente que, al menos, se fije en él. 

Para responder a todo ello, se revisarán diferentes muestras publicitarias en lengua española que responden a las ideologías comunicativas antes señaladas, procediendo a analizar la presencia o ausencia de la cortesía en las mismas, en función de las diferentes teorías postuladas al respecto y justificar, al final, toda una estrategia comunicativa contemporánea que incluye, a día de hoy, un producto de venta en el propio mensaje.
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