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Los programas televisivos denominados “de testimonio” han gozado de un gran éxito entre un amplio sector del público español desde su aparición hace poco menos de una década. Estos programas constituyen un tipo concreto de discurso mediático y pueden considerarse como un subgrupo dentro del género de los Talk Shows de origen norteamericano y británico. Este formato televisivo presenta un gran interés desde el punto de vista pragmático-discursivo debido a su naturaleza mixta o a lo que algunos estudios  han denominado carácter semi-institucional o quasi-conversacional (Ilie 2001; Gregori-Signes 2000).

El presente trabajo pretende dar cuenta de algunas características pragmáticas observables en el subgénero de los programas de testimonio españoles, los cuales, si bien comparten rasgos con los Talk Shows de origen anglosajón, constituyen un tipo de discurso diferenciado. Me centraré en este caso en algunos aspectos que considero esenciales en el funcionamiento de este tipo de programas: las estrategias comunicativas que emplea uno de los participantes –el conductor– para lograr sus objetivos dentro del contexto de este formato televisivo. A partir de los datos extraídos de más de 14 horas de grabación de este tipo de programas, se estudiará la conexión existente entre los mecanismos lingüísticos empleados por el conductor, el papel de este en el programa y la relación social que se establece con el invitado. Se trata por tanto de un estudio de carácter metapragmático, ya que en él se analiza el discurso del conductor como manifestación de su uso estratégico de la lengua, esto es, de su conciencia metapragmática (Verschueren 1999, 2000). 
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