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La composición de los nombres de marca en el sector de la alimentación
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La comunicación se centra en el proceso compositivo –Val Álvaro (1999) y Varela Ortega (2005)–  porque, a diferencia de la lengua estándar, en la creación del NM de alimentación se recurre con mucha más productividad al proceso de formación de palabras conocido como composición con unas restricciones idiosincrásicas. 

El hecho que la composición sea el recurso más productivo en el sector de la alimentación puede deberse a factores morfopragmáticos o psicolingüísticos relacionados con la memoria asociativa y con los distintos mecanismos lingüísticos de los que se vale la empresa para convencer al oyente/consumidor. 

Así pues, en primer lugar presentaremos una breve descripción formal de los compuestos de NNMM de productos alimenticios apoyándonos en los presupuestos de la morfología léxica –Booij (1997), Rainer (2003), Becker (2003), entre otros–; y, en segundo lugar, intentaremos descubrir cuáles son los factores morfopragmáticos o psicolingüísticos –Múgica y Ruiz de Maya (1997), Capanaga (2003) y Horn & Ward (2004)– que han impulsado a los creadores de los nombres de marca a escoger un nombre compuesto determinado. 
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