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Marzo de 1997. Tres meses después del estreno del debate espectaculo Parle vosté,
calle vosté en Canal 9, la television publica dirigida desde abril de 1996 por Jests
Sanchez Carrascosa, incorpora un nuevo programa: 7Tombola. Centrado en la
informacion del corazén, aparece en un contexto marcado por una politica de
programacion que busca incrementar los niveles de audiencia. Ambos espacios
comparten productora, Producciones 52, y segin GECA (1998: 147), “aunque con
distintos estilos, también comparten el mismo propdsito: mantener viva la polémica.
En cierto modo, el programa especializado en los asuntos del mundo del corazon,
hereda del Parle vosté el gusto por el estruendo y la figura de los polemistas”. Ocho
meses después dimitiria Jesus Sanchez Carrascosa, momento en que Canal 9 se
situaba como la segunda cadena en audiencia a nivel nacional en la Comunidad

Valenciana.

La directora de Tombola, Carmen Ro, definia asi los objetivos del programa antes
de su emision: “No vamos a sacar las habituales persecuciones a famosos en las que
se asedia para conseguir declaraciones. Queremos mostrar como son de verdad ellos,
que las gente les vea y sepa como es su personalidad” (Las Provincias, 10 de marzo
de 1997, p. 72). Su estreno, el jueves 13 de marzo de 1997, fue espectacular debido al
abandono del platé de la hija de Julio Iglesias e Isabel Preysler, diciendo: “Me da
verglienza tu programa. Esta gente son gentuza”. Este momento marcé el estilo a
seguir por el programa. Ni los programadores mas osados hubieran imaginado tal
situacion en directo. Tombola consiguié una cuota de pantalla media del 282 por
ciento con picos del 64,3. Fue lider de audiencia durante toda la emision y ‘derrotd’

en la Comunidad Valenciana a la hasta entonces imbatida serie de Lina Morgan



Hostal Royal Manzanares (26,4 por ciento frente al 28,2 de Tombola, siete puntos

menos que en el resto de Espana).

Tras el éxito de su primera entrega, Telemadrid comienza a emitirlo la semana
siguiente y siete dias después, hace lo propio Canal Sur, consiguiendo en ambos
casos destacados resultados de audiencia en su primera temporada, 26,5 por ciento y
23,4 de share respectivamente, aunque por debajo de su rendimiento en Canal 9 (30,3
en la temporada 1996/97). “Las tres coberturas televisivas proporcionan,
curiosamente, el mismo perfil en cuanto a sexo y clase social: femenino y de clase

alta y media” (GECA 1998: 147).

Desde el primer dia fue “el estandarte de la ‘telebasura’ y objeto de multiples
debates sobre la funcién de las televisiones publicas. A la vista del cada vez mas
escandaloso tono que alcanzaba el programa, Canal Sur lo suprimiria cinco meses
después. En Telemadrid se mantuvo en antena hasta febrero de 2001, impermeable a
las criticas y justificando su permanencia por la rentabilidad econémica y las buenas

marcas de audiencia” (El Pais, 28 de febrero de 2001).

El recién nombrado director general de Telemadrid, Francisco Giménez Aleman’,
anunciaba en febrero de 2001 la retirada de 7ombola. E1 mismo dia de su posesion en
el cargo ya habia declaraba: “No me ha gustado nunca Tombola y sigue sin gustarme.
Mi intencién es que desaparezca, pero no quiero adelantar acontecimientos (...) Las
televisiones publicas tienen que sacrificar algiin punto de audiencia a favor de un
mayor nivel de calidad y sobre todo de buen gusto. Eso es precisamente lo que hay

que sopesar y tomar las decisiones oportunas” (Colpisa, 19 enero de 2001).

A la hora de adoptar esta decision le ayudaba el hecho de que tenia una menor
audiencia: “Actualmente se encontraba en una cuota de pantalla del 30 por ciento
desde el 40 que tuvo en su dia”, ademas de que desde de enero de 2001 ya no contaba

con patrocinador (4gencia EFE, lunes 26 de febrero de 2001).

' Giménez Aleman fue nombrado tras el polemico cese del anterior, Silvio Gonzalez, por permitir la
emision de un reportaje titulado ‘Los Caminos de Euskadi’ sobre el conflicto vasco en el programa 30
Minutos. Segun Consejo de Administracion de RTVAM. “no mantenia una actitud beligerante contra el
terrorismo”.



El Pais al dia siguiente afirmaba que para Telemadrid, 7ombola era un gran
negocio. Lo compraba por 7,7 millones de pesetas y sus ingresos publicitarios
multiplicaban esa cifra, es decir, era “una buena inversion”. Segun el diario, la
supresion de Tombola si “pilld por sorpresa a los responsables de Canal 9, que no
ocultaron su malestar”. Ni el director general de RTVV, José Vicente Villaescusa, ni
representantes de la productora quisieron valorar abiertamente la decision. “También
en el PP valenciano el malestar era evidente. Fuentes de este partido reconocieron que
no habian tomado en serio los avisos de que Telemadrid estudiaba suprimir
Tombola”. Al margen de los posibles perjuicios economicos, que se traducian en el
reparto de los gastos de produccion y en el recorte de la facturacion publicitaria,
“fuentes del PP valenciano criticaron en privado las formas utilizadas por
Telemadrid, que presenta la medida como progresista y deja a Canal 9 a la intemperie

de las criticas” (E/ Pais, 27 febrero de 2001).

En Valencia, el portavoz socialista en la comision de control de RTVV en las
Cortes Valencianas, Francesc Colomer, pedia que cundiera el ejemplo Colomer: “Los
responsables de TVV son los padres de este programa y la cadena valenciana, el
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referente estatal de la ‘telebasura’”. El portavoz del PSPV indico que “el criterio de la
audiencia, argumento oficial del PP y del Gobierno valenciano para apoyar este
programa, funciona igual aqui que en Madrid y en su dia en Andalucia, pero las
cadenas publicas tienen que cumplir una funcién y tienen unos limites éticos y
profesionales”. Desde el PSPV-PSOE se recordaba que habian pedido en mas de 20
ocasiones en el seno del consejo de administracion la retirada del espacio por
contenidos “burdos, ofensivos e insultantes”.

Sin embargo, al dia siguiente, el presidente del Gobierno valenciano, Eduardo
Zaplana, aseguraba que Canal 9 seguird emitiendo el programa, porque “no nos
tenemos que mover simplemente porque otros hayan tomado la decision. No veo
Tombola, pero tampoco me tengo que sumar a una corriente de ataque solo porque se
haya tomado una decision legitima, pero que se podia haber tomado antes”

(SERVIMEDIA, miércoles 28 de febrero de 2001).



Tombola sigui6 emitiéndose en Canal 9, Antena 3 Internacional, Via Digital y

numerosas emisoras locales espafiolas hasta el 25 de noviembre de 2005.
Tombola en TVV

La cuota de pantalla de Tombola permitia al programa cumplir el primer afio a pesar
de vivir “inmerso en la polémica” (Levante-EMV, jueves 12 de marzo de 1999). El
director general de RTVV, Josep Vicent Villaescusa, lo habia manifestado en las
Cortes valencianas: “el actual marco legal exige a las cadenas publicas ser
competitivas”. El director de Canal 9, José Forner, reconocié que seria demasiado
gravoso para la cadena prescindir de 7ombola, uno de los programas con mas
audiencia de la televisiéon autondmica, a pesar de haber “copado buena parte de las
criticas y de los escandalos vividos en los platdés de Canal 9 durante 19977, segun el
diario. Levante proseguia afirmando que el 27,1 por ciento de cuota de pantalla que
habia conseguia Tombola, que costaba de media unos 16,5 millones de pesetas por

entrega, habia sido el oxigeno que lo ha mantenido contra las criticas de la oposicion.

A pesar de estas criticas, Tombola recibia dos premios GECA en 1997 por el ser el
programa mas visto en Telemadrid y en Canal 9, convirtiéndose en el primer
programa que obtenia el galardon doblemente. El presentador del espacio, Ximo
Rovira, esperaba al respecto que cesara “ese injusto viento y mucha marea que ataca

al programa” (Las Provincias, 12 de noviembre de 1997).

Rovira hacia balance de la exitosa primera temporada de manera muy positiva por
la repercusion y el apoyo del publico. Definia Tombola como un “programa de
entretenimiento, comercial, que no pretende enganar a nadie”, que no busca el
escandalo. A proposito de la definicion de T7ombola como ‘telebasura’, Ximo Rovira
afirmaba: “Si usted llama ‘telabasura’ a programas como 7ombola estd llamando
‘telebasura’ a personajes como Sara Montiel, Carmen Sevilla, Bertin Osborne,
Carmen Martinez Bordil, por citar solo alguno. Y estd calificando de basura a
periodistas que llevan mas de treinta afios en la prensa del corazén, a millones de
personas que la leen a la semana y a millon y medio de personas que nos siguen cada

semana, por no decir del equipo del programa o de mi [...] Las criticas deben hacerse



con conocimiento de causa de lo que es television”. En relacion con su emision en
una cadena publica, el presentador de Tombola atirmaba: “No nos enganemos. Si las
televisiones publicas que lo emiten creen conveniente -teniendo en cuenta sus
estatutos de creacion- ofrecer programas comerciales en ciertas horas, pues hay que
tener en cuenta que también son sociedades andnimas y tienen que mirar las cuentas
de resultados y la publicidad. Es decir, somos un programa competitivo y la cadena
publica que nos contrata debe calibrar si a ciertas horas le interesa ser competitiva,
para después en otro momento, poder emitir programas de servicio, en tanto en

cuanto cadena publica” (GECA, 1998, 148-149).

Los costes del programa fueron uno de los puntos mas polémicos. Algunos de los
consejeros de RTVV manifestaron en reiteradas ocasiones su malestar por
desconocerlos de manera oficial. Miquel Mazon, consejero socialista (Las Provincias,
1 de octubre de 2000), se quejaba: “Todos los partidos hemos pedido reiteradamente
los gastos al respecto, pero se nos niega alegando que forma parte de la
documentacion de empresas privadas”. Incluso Pedro Garcia, nuevo director general
de RTVV desde julio de 2004, se nego, tras la supresion del programa, a facilitar las
minutas de Tombola amparandose en la confidencialidad de la ley mercantil de
derecho privado por la que se firman los contratos del Ente Publico con las

productoras.

Las unicas referencias a las cantidades que cobraban los invitados aparecian
publicadas en los medios de comunicacion, sin citar las fuentes de la informacion.
“Algunos de sus invitados se han embolsado por sentarse en el sofd en forma de
labios encarnados hasta 60.000 euros. La ficha de los preguntadores, cinco en cada
programa, no ha bajado de los 3.000 euros por entrega. Y entre dos y cuatro veces
mas cobraban de media los otros cinco invitados” (E/ Pais, 28 de noviembre de 2004,
p. 68). En ocasiones, eran desveladas por participantes en el programa. Asi, Marinas
afirmaba en La Mariana de la COPE que cada una de las invitadas que acudio al
primer programa se embolsd un millén de pesetas, y Chabeli Iglesias un millén y

medio (Levante-EMV, 16 de marzo de 1997). Dos anos después, el mismo periodista



en el mismo magacin radiofonico, revelaba que Coto Matamoros habia percibido seis
millones de pesetas tras confesar haber sido el responsable de suministrar a la revista
Interviii las fotos de Alessandro Lecquio y Mar Flores en la cama. Esta por su parte,
también cobrd seis millones. Uno menos de los que se dice cobr6 el italiano por
acudir al programa, después de su desnudo en la anteriormente citada revista; idéntica
cantidad recibida por Antonio David Flores, que cont6 las supuestas infidelidades de

su ex mujer, Rocio Carrasco.

Otro de los aspectos mas criticados era la emisién de publicidad encubierta en el
programa. El sdbado 30 de septiembre de 2000, el diario Las Provincias hablaba del
ultimo programa emitido dos dias antes: “El tono del popular programa se sumergio
por completo esta semana en lo vulgar y en el mal gusto. No hay control y toda vale.
Los responsable de esta espacios se olvidaron de que todo espacio al que tiene acceso
el gran publico debe mantener un minimo de control sobre sus contenidos [...] un
programa en el que lo erdtico coqueted con el porno. Alusiones a violaciones,
menciones a mensaje erdticos a través de teléfonos moviles se fueron sucediendo a lo
largo del controvertido Tombola [...] La publicidad que de otras empresas realizan
los invitados fijos del programa, asi como los representantes del famoseo en TVV, se

alza como tema de discusion”.

Esto ultimo era el quid de la cuestion. El subtitulo del articulo decia que ‘los
invitados promocionan sus productos y hurtan a TVV ingresos publicitarios’. Las
Provincias veia como Jestis Marifas hablaba de El Diario de Valencia, que acabada
de aparecer en los quioscos, periddico con el que Las Provincias mantiene una
relaciéon que va mas alld de la rivalidad empresarial. Miquel Mazon era la fuente
elegida para valorar el contenido de ese programa: “Es totalmente irresponsable, no
lo pude aguantar durante mucho tiempo, Tombola ha llegado hasta tal extremo que
resulta insoportable. Se recurre a la degeneracion, se acosaba verbalmente a una de
las invitadas haciendo referencias a masturbaciones, con palabras como hacer
‘manuelas’, se busca conseguir audiencia con lo que sea alcanzando vejaciones de

todo tipo, sobre todo moral. Ya estd bien de llegar a esto, cualquier television del



mundo no lo consentiria; ademas, la Ley de Creacion de TVV dice que se debe
fomentar la lengua y defender los valores de la juventud, y 7ombola lo vulnera
continuamente, este programa debe ser retirado de inmediato de la parrilla, ya esta

bien de soportar esto”.

El cinco de octubre de 2000, los consejeros de Radio Television Valenciana
(RTVV) llamaban la atencién de la directora de Tombola, Carmen Ro, para que se
esfuerce para evitar cualquier salida de tono del programa durante su emision. El
Consejo de Administracion, por unanimidad, tom6 la decision de instar al director
general, José Vicente Villaescusa, que asistié a la reunioén, para que oficie a la
productora del programa Tombola en el sentido de que se atenga estrictamente a las
normas que contiene el Estatuto de Creacion de Radio Television Valenciana.
Ademas, se solicitd que se sigan las reglas del buen gusto y se cuide el lenguaje y que
a determinadas horas se avise que el programa estd recomendado s6lo para mayores
de 18 anos. Es la primera vez en la historia del ente que un espacio televisivo de

Canal 9 recibe un apercibimiento de este tipo.

Epilogo

“Tras 383 programas, siete anos, ocho meses y una semana de emision, 2.000
entrevistas y 1.500 horas de television en directo, con el Unico objetivo de que
ustedes lo pasen bien”, asi despedia Ximo Rovira el programa Tombola el jueves 25
de noviembre de 2004. “Y hoy no va a ser una excepcion”, afladia el presentador para

dar paso a los invitados de la ultima noche.

Desde la television publica valenciana se avisaba de la noticia a los medios un dia
antes. La Agencia EFE informaba de que 7ombola, la oferta habitual de la noche de
los jueves en Canal 9, se emitia ese mismo jueves por ultima vez, “segln sefialaron a
EFE fuentes del ente publico Radio Television Valenciana”. La agencia explicaba
que los contratos para la realizacion del programa se renovaban ultimamente con
caracter semanal con la empresa responsable de su elaboracion, Producciones 52.

Segun las mismas fuentes, en television no hay programas “eternos” aunque 7ombola



ha cumplido, durante estos siete afios, con sus objetivos al llegar a tener en 2000 una
cuota de pantalla media del 31,6 por ciento, mientras que en 2004 era del 17,4 por

ciento.

Por la tarde, Europa Press informaba de las declaraciones del vicepresidente del
consejo de administracion de RTVV, el socialista José¢ I. Pastor: “La supresion del
programa Tombola de la parrilla de programacion de Canal 9 no se debe a un ataque
de sensatez de la direccion del ente, sino a la pérdida masiva de audiencia” de un
espacio que ha costado, segin sus datos, mas de 36 millones de euros. La
desaparicion de Tombola “marcard un hito en la historia del periodismo valenciano,
porque hoy se pone punto y final a un ejemplo bochornoso de ‘telebasura’ financiado
con el dinero de todos los valencianos”, que ha costado “lo mismo que costaria
construir un hospital de 200 camas y lo peor de todo: un programa que ha degradado
hasta limites insospechados la dignidad de las personas”. Para el socialista, “muchos
valencianos hemos sentido vergiienza al financiar con fondos publicos un programa
de estas caracteristicas, que ha provocado ademas la pérdida de credibilidad de
nuestra television autonémica”. Afirmaba que “el mal ya estd hecho”, ya que “ese
dinero malgastado ya no lo recuperaremos nunca, pero sera mucho mas dificil
recuperar la credibilidad y la dignidad perdidas”. Afiadié que “con su desaparicion,
comienza a tambalearse un modelo de television, el del PP, basado en la
manipulacion, el despilfarro y la ‘telebasura’. En su opinién, quedaba todavia
“mucho camino por recorrer, y el Consell de Francisco Camps parece estar mas
preocupado por seguir la senda del despilfarro y la manipulacion informativa que por

convertir RTVV en un ejemplo de television publica, en valenciano y de calidad”.

Los dos diarios valencianos mas importantes, Levante-EMV y Las Provincias,
anunciaban la despedida ese mismo dia en portada. El primero hablaba del ultimo
programa “tras 7 afios de polémicas”, mientras que el segundo optaba por el mas
neutro “tras casi ocho afnos en antena”. También E/ Mundo Valencia llevaba a la

primera pagina el asunto, en este caso aludiendo a la pérdida de audiencia como



motivo de la retirada. En Abc, la noticia aparecia en las paginas de ‘Comunicacion’

de la edicidén nacional.

Para Levante-EMYV, “la nueva direccion de TVV pretende eliminar el programa sin
hacer ruido, por lo que, previsiblemente, tanto los invitados como el presentador,
Ximo Rovira, se despediran esta noche emplazando a la audiencia a contemplar un
nuevo programa”. Al parecer, la direccion de Canal 9 quiere “bajar el telon del

Tombola sin estridencias”. Ni siquiera los colaboradores conocian la decision.

Tombola soélo logrdé un 12°6 por ciento de audiencia y una media de 145.000
seguidores, como destacaba Las Provincias el sabado 27: “Tombola se despide con la
peor audiencia de su historia. El espacio de Ximo Rovira se retirdé de Canal 9 con la
audiencia mas baja obtenida durante sus ocho afios de emision, un 12’6 por ciento de
share” (Las Provincias, 27 de noviembre de 2004). Sin embargo, el periodico se
equivoca al afirmar que es el peor share de su historia: cuatro emisiones, todas en
2004, consiguieron peores cuotas de pantalla. La mas baja fue la del 21 de abril, con

un 11,7 por ciento.

Para Levante-EMV, “apenas lo promocionaban ya en la programacion tras la
entrada del nuevo director general, Pedro Garcia, y del director de Canal 9, José
Llorca, quienes han imprimido un giro radical en la politica televisiva en relacion a
los polémicos espacios del corazén”. Seguin el diario, Tombola estaba condenado
desde la entrada de Garcia, nombrado director general “suplente” de Radio Televisio

Valenciana (RTVV) por el Consell el 2 de julio de 2004°.

* El hasta entonces secretario autondémico de Comunicacion, Pedro Garcfa Gimeno, sustitufa a José
Vicente Villaescusa, que dimiti6 el 30 de junio. El diario El Pais decia entonces que su marcha “abre
la via a futuros cambios en Canal 9, especialmente al de la directora de Televisidbn Valenciana,
Genoveva Reig. Segiin el periddico, el Consell alin no tenfa decidido sustituto “tras el Gltimo episodio
de la batalla en el seno del PP”: “La dimisidn no es ajena a la confrontaciéon entre campistas y
zaplanistas. La marcha de Villaescusa venfa gestindose desde hace tiempo. En la negociacion
intervinieron el presidente de la Generalitat y el consejero Font de Mora. “Pese a ello, el Consell no
tiene el sustituto que debera gestionar la muy delicada situacién econdmica de RTVV, que arrastra una
deuda de 553 millones de euros acumulada en diez afhos. Este ha sido otro factor desencadenante de la
dimision...”, seglin explicaba El Pais Comunidad Valenciana (1 de julio de 2004).



Segun Las Provincias, el programa “decano” del corazén ha sido el “centro de la
polémica en Canal 9 durante afios, ha soportado toda clase de dardos por sus
contenidos y ha provocado verdaderos quebraderos de cabeza a los directivos del ente
publico”.

Javier Reigadas escribia en Abc: “La desaparicion de Tombola no ha sorprendido a
nadie. Era una cronica de una muerte anunciada, desde que los peones del presidente
de la Generalitat Valenciana, Francisco Camps, han ido sustituyendo a la vieja
guardia colocada por su antecesor, el hoy portavoz del Partido Popular en el
Congreso de los Diputados, Eduardo Zaplana® [...] Era una cuestiéon de tiempo, ya
que el golpe de timdn estaba dado y decidido para recuperar el patron de calidad del
Ente.” Desde Abc no se hacia alusion a la pérdida de audiencia como motivo de la

supresion del programa.

El Mundo en su ‘Suplemento Valencia’ afirmaba que aunque “la causa principal
de su supresion se argumenta en la pérdida de audiencia, su historia siempre ha tenido
protagonismo politico. De hecho, fue uno de los elementos de friccion entre el PSOE
y EL PP, e incluso entre el anterior equipo zaplanista y el sector campista”. En la
misma linea que Levante-EMV'y Abc, EL Mundo alude a la lucha por el control de
RTVV que provocod la marcha del anterior director general, el nombramiento de
Pedro Garcia (El Mundo, 25 de noviembre de 2004, Suplemento Valencia, p. 3). Al
dia siguiente, se recogian las palabras pronunciadas por los colaboradores del
programa a modo de despedida. Y de nuevo se hacia referencia a las “fricciones
politicas entre los campistas, contrarios al espacio, y la antigua direccion de la
cadena, encabezada por una persona afin a Zaplana, Genoveva Reig” (El Mundo, 26

de noviembre de 2004, Suplemento Valencia, p. 16).

Ese viernes 26 de noviembre de 2004, muchos periddicos se hacian eco de la
ultima emision del programa. La Voz de Galicia afirmaba: “Tombola se queda sin

nameros. El espacio precursor de la ‘telebasura’ rosa echa el cierre. Lo que no

3http://www.abc.es/abc/pg041125/prensa/noticias/Comunicacion/Comunicacion/200411/25/NAC-COM-
102.asp
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pudieron los politicos ni los criticos lo consiguié el aburrimiento: ya no tiene

audiencia”.

El diario El Pais esperd hasta el domingo (28 de noviembre de 2004) para
informar del final del programa. En un reportaje titulado “la audiencia echa a
Tombola”, la periodista Lidia Garrido recordaba los conocidos ‘episodios’ en el

parrafo de antecedentes.

“Canal 9 liquida Tombola, el espacio que inici6 la ‘telebasura’, asi titula La
Vanguardia la noticia principal de su pagina de ‘Comunicacion’ el lunes 29 de
noviembre. Segun el dario, Tombola firm6 su condena de muerte el mismo dia en el
que el periodista Jestis Marinas, presente desde el primer programa, midid el pene a
Nico, un ex concursante de Gran Hermano. Ocurria el pasado mes de abril, y desde el
Gobierno valenciano se dejaba claro que ese tipo de contenidos no eran tolerables en
una television publica. No siempre fue ésta la opinion del Ejecutivo autondémico. Pero
el ascenso de Francisco Camps a la presidencia de la Generalitat valenciana vario el
criterio de una Administracién que con Eduardo Zaplana, ex presidente valenciano,
alentd y promovio la existencia de este y otros programas semejantes [...] Solo era
cuestion de tiempo y de que Francisco Camps nombrara un nuevo director general de
RTVYV en sustitucion de la zaplanista Genoveva Reig para controlar el ente publico”

(La Vanguardia, lunes 29 de noviembre de 2004).

El diario Levante-EMV fue el que mayor relevancia otorgd a la desaparicion del
programa. Asi, en el periddico del ‘dia siguiente’, se le dedicaba la foto de portada, el
editorial (p. 2) y dos paginas (76-77). Los responsables del programa guardaron
silencio y declinaron hacer declaraciones, remitiendo a la direccion de Canal 9 para
“cualquier comentario”. Seglin el diario, desde la productora prohibieron a los
colaboradores opinar al respecto. En el editorial se hablaba de la television valenciana
como “el canal madre que comprd la idea original y casi la convirti6 en la imagen de
marca y buque insignia de la parrilla de Canal 9”. Cumpliendo la promesa que hizo
Pedro Garcia cuando llegd a su cargo y por “el indoloro método de la no renovacioén

del contrato”, Tombola dejara de emitirse, al menos en un canal ptblico. “Ha sido un
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foco permanente de excesos y pésimo gusto, arrastrando por los suelos el prestigio de
la television publica valenciana, las encuestas revelan que hasta los propios
espectadores del programa entienden que un canal publico no puede mantener sus
cuotas de audiencia mediante programas de dudosa ética y nula educacion, pues
resulta obvio que el ciudadano desea el mayor y mas variado menu televisivo”

(Levante-EMYV, viernes 26 de noviembre de 2004, p. 2)".

Diario de Valencia, dirigido por Jesus Sanchez Carrascosa, ofrecia su particular
punto de vista echando por tierra el argumento del descenso de audiencia como
motivo de la desaparicion del programa. Asi, elegia como tema del dia el 8 de
diciembre el descenso de audiencia en la television autonémica: “La audiencia de
Canal 9 cae en picado por el fracaso de los nuevos programas”, podia leerse en un
titular a cinco columnas. Segun la entradilla de la noticia, desde que Garcia asumio la
direccion general del ente, la media de 18,6 puntos de share en los ultimos nueve
afios de gobierno del PP ha descendido “a solo 16,2 en la actualidad”. Este
hundimiento podria suponer unas pérdidas en ingresos publicitarios de mas de 15
millones de euros (unos 2500 millones de pesetas), “segun han admitido a Diario de
Valencia fuentes de RTVV”™. La emision de nuevos programas como Mati, mati, con
una “raquitica” audiencia de 6,5 puntos, Efecte Palomar con 6,8; o El Tipic
Programa, con 12,2, ha arrastrado a Canal 9 al peor noviembre de los ultimos ocho
afios. En la informacion se detallan los indices de audiencias de otros programas pero
se centra en el sustituto de Tombola ofreciendo sus datos de audiencia en el dia de su
estreno, el 2 de diciembre de 2004. “El programa que ha cosechado un mayor fracaso
ha sido Efecte Palomar (...) Pese a comenzar a emitirse en hora punta —a las 22:50

horas — Efecte Palomar esta logrando unos resultados lamentables, con solo un 6,8

* El mismo diario inclufa cuatro dfas después dos articulos de opinion en relacion a la cronica rosa. El
primero trataba sobre la denominada ‘sentencia Carolina’ del Tribunal Europeo de Derechos humanos.
El segundo, titulado “;Adios, Tombola, adids!”, firmado por Francisco Mora, decia cosas como: “Ya
no radica en Valencia la reserva espiritual de espurreo de mierda. El jueves pasado se cerrd por fin el
capitulo de la contribucion de Sanchez Carrascosa, ex de Consuelito y de tantas cosas mas, a la
desvergiienza nacional televisiva. Nadie podrd negarle al amigo cartagenero amigo de Zaplana el
mérito de haber entronizado en la pantalla de TVV, durante su sehorio de horca y cuchillo, el programa
maés cochino y garbancero de todas las televisiones habidas y por haber”.
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por ciento de share”. El diario anadia que “el fracaso es mayor teniendo en cuenta
que el director general del ente, Pedro Garcia, ha ordenado dar mucha publicidad a

Efecte Palomar para evitar su hundimiento nada mas nacer”.

En definitiva, la polémica acompand a Tombola desde el primer hasta el tltimo
programa, e incluso después de su desaparicion. Su trayectoria ha estado envuelta en
la paradoja de ser uno de los programas mas criticados en la historia de la television
espafiola y al mismo tiempo, uno de los favoritos del publico. Como la mayoria de los
periddicos recogieron, la desaparicion del programa se debid mas a las fricciones
internas en el partido Popular valenciano que a una reflexion acerca del papel de las
televisiones publicas. Las luchas internas por el control de la television autondmica
llevaron a un desgaste del programa que vio como su audiencia descendia, todo ello
acompafiado de importantes cambios a tener en cuenta: por un lado, la aparicion de
competidores en otras cadenas; cadenas privadas que pagaban mas a los invitados.
Estos programas, claramente inspirados en el formato emitido en Canal 9,
arrebataban a golpe de talonario las “exclusivas” al espacio. Por otro lado, el dia
tradicional de emision de 7ombola, el jueves, acogié desde 2001 el formato que
revolucionaria las audiencias en nuestro pais: Gran Hermano, emitido en Telecinco,
y después la serie de TVE Cuéntame como paso. En cualquier caso, la media de 2005
del 17,4 por ciento, la peor del programa, es mejor que la de muchos otros programas

de la television publica.

Consideramos que las televisiones publicas no deben guiarse por criterios de
audiencia idénticos a los de las cadenas privadas por razones obvias recogidas en sus
estatutos de creacion, mas si tenemos en cuenta que las variables econdmicas no rigen
los destinos de estas televisiones que tienen millones de euros de pérdidas
acumuladas. La audiencia no debe convertirse en una excusa valida tanto para

mantener como para eliminar espacios polémicos.

La trayectoria del programa Tombola, objeto de multiples debates sobre la funcién

de las emisoras autonoémicas, es un excelente punto de partida para reflexionar acerca
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del principal reto de la television publica: alejarse del share como suprema referencia

y concentrarse en los principios que inspiraron su creacion.
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