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Introduccion

El noticiario televisivo es un programa basado en la sucesion de piezas informativas que
ofrece a la audiencia, con una periodicidad definida, un resumen de los acontecimientos
que, para el equipo de profesionales que firman el espacio, resultan los mas relevantes
de la actualidad. Pero esta definicion se conforma con una aproximacion superficial al
verdadero significado de los noticiarios para la television. Estos espacios de algo mas de
media hora de duracién se convierten en el principal nutriente informativo de las
programaciones televisivas contemporaneas. Su consolidacion a lo largo de la breve
historia de este medio de comunicacion ha sido uno de los procesos mas evidentes,

disfrutando de una estabilidad que despierta la envidia de cualquier otro programa.

Y su perpetuacion en las parrillas se debe —y, al mismo tiempo, provoca- al
establecimiento de una serie de habitos de recepcion televisiva que conducen hacia una
organizacion cronologica especifica, compartida por gran parte de las sociedades
econdmicamente desarrolladas. Los noticiarios son asimilados por un amplio sector de
la audiencia como unas citas que, en la medida en que coinciden con el momento
dedicado a la alimentacién y a la convivencia familiar, acaban siendo inevitables. Nos
encontrariamos ante un ejemplo de recepcion ritual, en sintonia con alguna de las
afirmaciones de Callejo (1995). De todos modos, el paso de los afios y las profundas
transformaciones tanto del ecosistema mediatico como de las sociedades post-

industriales podria haber trastocado las funciones atribuidas a este formato televisivo.

En las siguientes péginas, intento presentar la evolucion histdrica seguida por los

noticiarios en los ultimos afios, mostrando algunas significativas modificaciones que



han desembocado tanto en el mantenimiento en las programaciones del formato como
en la diversificacion y evolucion de la oferta. El interrogante sobre el futuro del
noticiario s6lo se desvelara con el paso de los afios, aunque intento brindar algunas
tendencias a tener en cuenta en una aproximacion de naturaleza proyectiva y, sobre
todo, algunos apuntes que pueden contribuir a establecer una tipologia de este tipo de

programas informativos.

La adaptacion al medio: la informacion televisiva busca su sitio

Cuando la television comenzaba a dar sus titubeantes primeros pasos, no contaba con la
informacion como uno de sus puntos de apoyo. De hecho, la actualidad informativa
permanecia en un oscuro segundo plano respecto al entretenimiento. Si esta relegacion
era comprensible dado el insuficiente grado de desarrollo técnico, no lo era tanto si
tenemos en cuenta que todos los medios de comunicacion habian acabado por
incorporar los contenidos informativos a su transmision simbolica. La prensa escrita y la
radio lucharon desde el primer momento por mantener el coto sobre las noticias que
habian levantado durante el primer tercio del siglo XX'. Asi las cosas, “la television no
se concibid con una intencionalidad informativa, como sucedié con la radio: surgid

claramente como entretenimiento, como espectaculo” (Marin, 2003: 28).

Sin embargo, el potencial de la tecnologia audiovisual no tard6é en poner en evidencia
que la imagen seria un activo de primer orden para garantizar el éxito de la implantacion
de la informacién en las programaciones televisivas. De todos modos, el precario nivel
de desarrollo tecnologico no se pudo comenzar a subsanar hasta que el convulso clima
politico de los afios cuarenta amain6. De hecho, ya durante la Segunda Guerra Mundial
se implement6 en gran medida la capacidad de transmision a distancia de la imagen
televisiva. La trascendencia del conflicto bélico justifico que el 7 de diciembre de 1941,
se brindase por primera vez una cobertura televisiva a un acontecimiento. Se trataba del

ataque japonés a la base estadounidense de Pearl Harbour:

! Las luchas entre los medios de comunicacion son moneda corriente en los periodos de transicion
tecnoldgica. Hoy en dia, asistimos al conflicto entre las nuevas tecnologias —internet o el multimedia- con
los medios tradicionales —aunque este calificativo sea arbitrario- por atraer a sus dinamicas productivas al
mayor numero posible de publico, en el que la calidad de la informacion es uno de los argumentos que se
esgrimen con frecuencia.



“Al tener conocimiento del ataque, la CBS puso en marcha su emisora experimental
WCBW de Nueva York y emitio el primer reportaje amplio y espectacular de noticias
por television. El servicio, realizado por Richard Hubell y Gubert Seldes, se prolongo
por espacio de nueve horas introduciendo el uso de fotos, mapas, grdficos y efectos de
montaje en un intento de visualizar la noticia (...) Algunos de los elementos utilizados
en aquella ocasion siguen siendo hoy elementos insustituibles en los noticiarios

televisivos” (Faus Belau, 1995: 185).

El fin del contubernio mundial supuso el pistoletazo de salida para la implantacion de la
informacion en el medio televisivo, iniciandose la experimentacion para definir un
modelo especifico de noticiario en television. En los primeros afios, la presencia del
documental acaparaba toda el tiempo dedicado a la actualidad. Se trataba de una época
en la que la proximidad con el cine era mas que evidente. La grabacion de materiales se
realizaba en formato cinematografico y la exposicion de la informacion se realizaba en

las salas comerciales, a la espera de que los televisores poblasen los hogares.

Pero una vez superada la fase de regularizacion de las emisiones, ya en 1948 la British
Broadcasting Corporation (BBC) puso en marcha el primer servicio regular de noticias,
concretamente el 4 de enero de ese afio se emitia el primer noticiario de la historia de la
television (Marin, 2003: 37). Desde entonces, la consolidacion de la informacion en
television ha sido una realidad incuestionable a la luz de las programaciones de unas
cadenas que, para garantizar su supervivencia en un entorno tan competitivo, no

tuvieron mas remedio que recurrir al potencial comunicativo de la actualidad televisada.

Sin embargo, este reconocimiento no se tradujo durante la década de los cincuenta en un
éxito simétrico en la satisfaccion de las audiencias, en parte debido a que la informacion
que se emitia en television no era mas que, salvando las distancias, la retransmision de
un diario radiofénico. La figura del busto parlante no conseguia eclipsar la escasez de
material audiovisual, impuesta por el retraso tecnoldgico en la filmacion y transmision
de imagen. El paso de los afios ha supuesto el afianzamiento de la figura de los
conductores, por lo que el perfeccionamiento del componente visual puede considerarse

como el factor desencadenante del asentamiento de los noticiarios televisivos.



La consolidacion definitiva del formato

La superacion de estas carencias desembocod en un periodo de unos veinte afios,
coincidiendo con las décadas de los sesenta y setenta, en los que la television se
convirtio en el medio por excelencia, con un indice de penetracion en imparable
crecimiento gracias al constante perfeccionamiento de su potencial tecnoldgico: llega el
color a los receptores, los satélites reducen las distancias, aparecen las agencias y los

servicios de noticias internacionales. ..

En esta época, la informacién en television alcanza un desarrollo parejo al del conjunto
del medio televisivo, aunque su cuota de pantalla respecto a otros macrogéneros, como
el entretenimiento, sigue siendo testimonial, ya que sélo ocupaba el 9% de la
programacion frente al 82% de espacios vinculados al espectaculo (Faus Belau, 1995:
262). A partir de los setenta, las estructuras de los noticiarios adoptaron un esquema que
se mantendria practicamente intacto hasta hoy en dia, como resultado de la
generalizacion del interés de las audiencias por la informacion. Asi, la duracion de los
noticiarios se establecid en la frontera de los treinta minutos, con al menos dos
ediciones diarias. El éxito de estas técnicas acabd convirtiéndose en un argumento
paralizante de las innovaciones, ya que las formulas consolidadas impedian la busqueda
de nuevos formatos. La apuesta por los valores seguros y rentables es una maxima que
continta presidiendo un medio en el que las apuestas que conlleven cualquier factor de

riesgo cuentan con un margen de error minimo.

La consolidacion de cualquier formato televisivo es el resultado de un conjunto de
fluctuantes relaciones entre una serie de condicionantes tan diversos que convierten al
secreto del éxito en un complejo enigma. A lo largo de la breve historia de la television,
las multiples propuestas lanzadas desde las cadenas han experimentado unas
trayectorias tan divergentes que dificultan cualquier generalizacion sobre las claves para
garantizar una existencia tranquila y prolongada en una parrilla audiovisual. No es
necesario apelar a la feroz competencia que preside el entorno contemporaneo, ya que la
sucesion de programas ha sido y contintia siendo constante y, en la medida en que las
sociedades evolucionaban, los géneros se veian en la obligacion de adaptar sus

estilemas a la cambiante coyuntura.



En este efimero panorama, la figura del noticiario televisivo ha seguido un itinerario
diferente, ya que a pesar de los diversos esquemas que se han lanzado tanto en el eje
cronologico como en el territorial, este formato ha dado probadas muestras de su
capacidad de resistencia. Hoy en dia, la informacién se ha consolidado como un
macrogénero ineludible para cualquier cadena de television generalista, en parte gracias
al éxito de los noticiarios. Su presencia en las parrillas es capital tanto cuantitativa como
cualitativamente, ya que a la considerable cifra de horas diarias que se le dedican debe
sumarsele su ubicacion preferente en las franjas de mayor audiencia. De hecho, los
noticiarios se han convertido en puntos de referencia para la audiencia por su capacidad
para responder a la demanda informativa de gran parte del publico. Las cadenas,
conscientes de que la batalla que libran sus servicios de informativos no sélo se gana en
los audimetros sino también en la imagen y confianza despertada entre el publico,
destinan un esfuerzo econdémico considerable para consolidar sus noticiarios en el

mercado audiovisual.

Los noticiarios contemporaneos: un elemento imprescindible

Tras reconstruir parcialmente la historia del formato, entro en las proximas lineas en el
proceso de diversificacion de la oferta experimentado en las Ultimas dos décadas. La
expansion tecnologica de la television ha desembocado en una multiplicacion de los
canales de emision y, en consecuencia, en la aparicion de diversas puestas en escena
para el noticiario. Sin embargo, y a pesar de que las diferencias entre las propuestas son
significativas, su calado no impide que la audiencia contintie diferenciando de forma
meridiana este formato de otros en los que la informaciéon es un elemento mas de un

cocktail marcado por la hibridacion.

Esta distincion tiene como uno de sus principales argumentos la permanencia en antena,
ya que las propuestas de programas que incorporan la informacién como un elemento en
combinacioén con el entretenimiento se han sucedido con mayor o menor éxito en los
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ultimos afos. Asi, grandes éxitos de audiencia, como Caiga Quien Caiga” o El

? Este programa ha sido recuperado por Telecinco en la temporada 2004-2005, respetando en gran medida
la estructura original del espacio que, conducido por El Gran Wyoming, alcanz6 un sonoro éxito al



Informal, han acabado por desaparecer, mientras que muchos otros han pasado sin pena
ni gloria por los receptores espafioles. S6lo Las Noticias del Guisiol disfrutan de una
salud de hierro, aunque las exigencias de resultados impuestas por Canal + no son en

absoluto comparables con el resto de las cadenas estatales’.

Se puede afirmar también que el nivel de exigencia que experimentan los noticiarios a la
hora de rendir cuentas ante los audimetros es menor que el resto de programas, relacion
que confirmaria la importancia de los informativos como imagen de la cadena. Los
costes de suprimir un noticiario con una ligereza similar a la que muchos espacios son
desplazados a lo largo de la programacion —o, simplemente, eliminados- serian mas
elevados que el mantenimiento de un informativo tradicional con unas cuotas de
pantalla relativamente bajas. Esta circunstancia justificaria la persistencia del formato,

al margen de los vaivenes impuestos por el share.

La dimension simbdlica del noticiario en el conjunto de las cadenas brinda un amplio
margen operativo a un formato que, al mismo tiempo, se ve en la obligacion de
responder a una serie de criterios, de forma y de fondo, considerablemente estrictos. Son
las dos caras de una misma moneda: la seguridad, en lugar de abrir nuevos horizontes,
se obtiene en funcion de la adecuacion de los modelos a las lineas maestras de un patron
que restringe la libertad operativa de los profesionales. La alteracion de este plan
director seria castigada no s6lo por la cadena sino también por una audiencia que podria

encontrarse en dificultades para descifrar el nuevo codigo comunicativo del noticiario.

Nos encontramos, por lo tanto, ante un proceso de diversificacion de la oferta en el que
el eje de diferenciacion es tenue, sobre todo si lo comparamos con el ritmo de
multiplicacion de la oferta. A partir de los ochenta, las televisiones publicas europeas
vieron como florecian a su alrededor nuevos canales de television de naturaleza diversa.
Asi, las cadenas autonémicas compartian la financiacion publica con los operadores
estatales, pero las emisiones via satélite rompian las fronteras; las cadenas privadas
aportaban una concepcidon empresarial a un medio en el que, hasta entonces, primaba la

concepcion de servicio publico y una relativa despreocupacion por el balance financiero

plantear una aproximacion alternativa a la actualidad. De todos modos, su periodicidad semanal y el tono
sarcastico dominante obligan a entrecomillar, en gran medida, la calificacién de noticiario.
3 Sobre los programas que combinan el humor con la informacién politica, véase Berrocal, 2001.



que han puesto en la cuerda floja a muchos operadores; las emisiones locales acercaban
todavia mas el medio al publico contribuyendo a una relativa desmitificacion del
medio... Y, en todo este proceso de reproduccion televisiva, los noticiarios se
convirtieron en un generalizado compafiero de viaje, donde los rasgos comunes han sido

superiores a las divergencias.

A pesar de las diferencias estructurales entre la implantacion del medio televisivo en las
dos orillas del Océano Atlantico, la expansion de los canales es un fendmeno comun.
De hecho, Estados Unidos es quien, desde un primer momento, abre su mercado a los
operadores, estimulando la competencia entre cadenas. Los noticiarios se convierten en
un elemento de primer orden en esta lucha empresarial y el perfeccionamiento tanto del
periodismo televisivo como del formato que analizamos es evidente. La mayor
experiencia norteamericana se convertiria, con el paso del tiempo, en una ventaja
comparativa respecto al viejo continente, provocando que la influencia estadounidense
sea facilmente perceptible en muchos noticiarios europeos. Autores como Garcia Avilés
(1996) o Marin (2003) defienden esta nocién como uno de los principales rasgos de la
informacion televisiva europea y, sobre todo, espafiola, con una visible tradicion en el

estilo mayoritario en los noticiarios.

El noticiario en Espafia: desde el “parte” hasta la diversidad

A pesar de padecer un considerable retraso historico, Espafia no ha permanecido al
margen del proceso de multiplicacion de la oferta de cadenas y, en consecuencia, de
noticiarios que se ha experimentado en la mayoria del planeta. Su evolucion es similar
al resto de estados econémicamente desarrollados, aunque el aislamiento provocado por
la dictadura franquista durante la posguerra supuso que la television en Espafia siempre

fuese a rueda de las potencias europeas.

La soledad de Television Espafiola (TVE) en la emision, quebrada tan solo por la
aparicion de un segundo canal que jamas estuvo orientado hacia la competencia directa
con la empresa matriz, devino en un relativo anquilosamiento operativo de la
informacion en television. El perfeccionamiento del proceso tecnologico, aquejado del

mismo retraso estructural, fue culminandose lentamente, pero tanto la forma como el



contenido del ya mitico “Telediario” mantenian unas lineas facilmente identificables®.
Esta peculiar evolucion del medio motiva el juicio de Marin (2003: 93), con el que

coincidimos plenamente:

“la ralentizacion —no sdlo desde sus inicios, sino hasta bien entrados los ochenta- de
los espacios informativos, esto es, su incapacidad por consolidarse como medio de
informacion agil, competente y contrastado. Los motivos eran claros: el Régimen de
Franco imposibilitaba la expansion del medio, ademas de una economia precaria
derivada de la dictadura, y una falta de rivalidad en el medio que obligase a los

profesionales de TVE a interesarse por los avances de sus adversarios”.

La entrada en escena, a partir de 1983, de los noticiarios de las cadenas autonémicas
supone la primera llamada de atencion para la emisora publica y la llegada de la década
de los noventa, con la puesta en marcha de los operadores privados, supone la
conformacién de un mercado en el que la competencia entre cadenas se convierte en
uno de los principales acicates para el perfeccionamiento de las narrativas de la

informacion audiovisual.

La arriesgada apuesta de Telecinco por una programacion sin noticiarios supone un
escarmiento para la cadena de origen italiano y una leccion bien aprendida por cualquier
empresa con vocacion de permanencia en antena. En consecuencia, a partir de la tltima
década del siglo XX se vive una lucha por la audiencia en la que el prestigio de los
informativos justifica la inversion de grandes remesas presupuestarias para construir un
equipo de garantias. Los conductores del informativo que, tradicionalmente, habian sido
el referente principal del espacio ven como no s6lo mantienen su prestigio e imagen
publica sino que también se convierten en valorados articulos de puja entre las cadenas.
La identificacion que se produce entre el responsable de la presentacion y la audiencia

justifica el notable incremento de las retribuciones de estos profesionales.

* En esta comunicacion, y en el conjunto de la investigaciéon doctoral que realizo, considero que el
término noticiario sintetiza con mayor precision el formato televisivo analizado. Otros autores, como de
Aguilera (1986) emplean el término “telediario”, aunque el contexto actual de diversificacion de la oferta
obliga a renunciar a un vocablo que se identifique de modo tan evidente con el informativo de una de las
cadenas que compite en el mercado.



En el contexto espafiol, los ejes de la titularidad y financiacion del medio —publicos y
privados- y del ambito de difusion —supraestatal, estatal, autonémico o local- suelen
marcar las mayores diferencias entre los boticarios, aunque se percibe una mayor

tendencia hacia la homogeneizacion del formato (Vicente, 2005).

Hacia una tipologia del noticiario

La relevancia que se le atribuye al noticiario como ingrediente de las parrillas
televisivas, tanto desde la audiencia como desde las propias cadenas, no se ha traducido
en una excesiva acumulacion de investigaciones sobre este formato. De hecho, la unidad
de analisis prioritaria a la hora de estudiar la informacion televisiva ha sido siempre la
noticia. La bibliografia que toma como objeto de estudio exclusivo al noticiario es
escasa y su presencia suele ser colateral respecto a otros objetivos de investigacion. Asi
las cosas, la construccién de una tipologia que pulse las diversas dimensiones que
intervienen en la produccion de estos productos televisivos es una tarea pendiente para
la investigacién en comunicacion. Los intentos de Pedro Macia (1981) y Miguel de
Aguilera (1986) obedecen a un contexto ya superado, por lo que es necesario definir una
serie de criterios que permitan diferenciar las propuestas de cada cadena. Partiendo de la
investigacion doctoral que estoy realizando, es posible enumerar una serie de variables

que deberian tenerse en cuenta para establecer una tipologia de noticiarios:

* El modelo de conduccion. La figura del presentador es uno de los pilares basicos
del noticiario, por lo que las cadenas se posicionan de un modo explicito al optar por
uno u otro modelo. La conduccion en solitario responde a una concepcion mas
clasica del formato en la que las reminiscencias de los informativos radiofénicos son
evidentes (Telediario, TVE1). Por su parte, los modelos corales derivan en un
programa mas dindmico, aunque la amplia gama de combinaciones permite la
diferenciacion entre propuestas. Asi, el peso de los conductores puede distribuirse
de modo equitativo (Telenoticies, TV3), o dotar de mayor protagonismo a uno de los

profesionales (Antena 3 Noticias 2). De hecho, la adopcion de un modelo no implica



su expansion al conjunto de la cadena sino que, tanto Antena 3 como Telecinco,
combinan diferentes conducciones a lo largo de la semana’.

* Escenografia. La puesta en escena de un noticiario es un factor relevante para
identificar no s6lo un noticiario sino, mas bien, el conjunto de los servicios
informativos de cada cadena. La principal diferencia que se observa en los
noticiarios actuales apunta a la integracion del platd en la redaccion de informativos,
transmitiendo una imagen del noticiario como el resultado de un esfuerzo colectivo,
mientras las propuestas mas clasicas continuan optando por un platé cerrado.

* Elementos identificativos. Las caretas, de entrada y despedida, y las rafagas son un
recurso de gran interés para identificar el planteamiento que desea transmitir la
cadena con sus noticiarios. Ademads, cumplen una funcién sintactica de gran
importancia, al contribuir de modo decisivo a la definicion del ritmo del
informativo. El encadenamiento de piezas informativas y recursos de enlace se
acaba convirtiendo en una sefa de identidad de gran importancia que puede pasar
desapercibida a la hora del analisis.

* Cantidad y duraciéon de las noticias y del noticiario. Si la forma del noticiario
transmite una gran cantidad de informacion sobre el programa, la importancia del
fondo, es decir las noticias, es capital. Los aspectos que se pueden medir con una
mayor facilidad y que brindan una precisa radiografia del esqueleto del noticiario
son las divisiones que impone la scaletta disenada por los directores. En funcion de
la duracion de los programas informativos, Barroso (1996) establecié una tipologia
que debe completarse con una aproximacion empirica a las piezas informativas para
proporcionar una caracterizacion mas precisa de los noticiarios.

* Distribucion de los tiempos de imagen y sonido. Entrando ya de lleno en el
contenido del noticiario, se pueden apreciar las diferencias mas significativas en el
ambito del alineamiento ideoldgico de cada medio. Los dos componentes
principales del lenguaje audiovisual, imagen y sonido, nos permiten acceder a un
primer nivel analitico en el que se pueden identificar de forma precisa los criterios
de seleccion aplicados por la redaccion en el proceso de edicion del noticiario. La
eleccion de protagonistas, fuentes y declaraciones es un elemento crucial para

aprehender la vision que transmite cualquier producto mediatico.

> La marcha de Angels Barceld de Informativos Telecinco en verano de 2005 ha provocado que la edicion
de noche ponga en escena un modelo de presentacion coral con tres conductores, donde se distinguen dos
conductores principales, en el mismo plano, y un tercero con funciones auxiliares.



* Agendas y encuadres. Una vez pulsado el primer nivel del analisis de contenido, es
necesario acceder a una segunda instancia en la que se persigue la identificacion de
los modos de aproximacion y de difusion que los periodistas aplican sobre la
informacion. Los conceptos de agendas (de acontecimientos y de atributos) y de
encuadres pueden resultar de gran utilidad para cumplir este objetivo, ya que se
completaria una caracterizacion exhaustiva de los marcos de referencia que
transmiten los noticiarios cada dia, permitiendo diferenciar de un modo meridiano
los posicionamientos de cada cadena ante los eventos mas relevantes de la

actualidad.

Completar un analisis preciso en estos seis ambitos permitiria definir de modo
inequivoco los noticiarios de cada cadena y, en un momento posterior, proporcionaria la
base empirica para caminar hacia la definiciéon de una tipologia de los noticiarios que
responda a la produccion televisiva contemporanea. Obviamente, el estudio del mensaje
periodistico que se transmite a través del fondo y de la forma del noticiario deberia
completarse con una profunda revision de los contextos y publicos de recepcion para
alcanzar un conocimiento integro del proceso comunicativo. Este objetivo excede las
fronteras de esta comunicacion, por lo que considero que el siguiente paso apuntaria a la
definicion, tras un analisis de las dimensiones propuestas, de una tipologia de

noticiarios que responda fielmente a la informacion televisiva actual.

Conclusiones

La importancia del noticiario es el resultado de la combinacién de una dimension de
naturaleza pragmadtica con una vertiente de indole mucho mas simbolica. Por una parte,
encontramos a la audiencia que, en la medida en que el noticiario es un programa
televisivo mas, determina la senda que sigue en la programacion. La dictadura del
audimetro es una realidad con la que cualquier profesional de la television ha de
convivir, suponiendo al mismo tiempo un estimulo para el perfeccionamiento constante
del producto emitido y una fuente de inquietud e incomodidad. Pero, por otra parte, los
noticiarios disfrutan de un régimen especial en las parrillas contemporaneas, ya que
cuentan con una relativa garantia de permanencia en antena. Con esto no afirmo, ni

mucho menos, que la lucha por la audiencia no tenga en los informativos uno de sus



principales campos de batalla, sino que la relevancia simbolica de estos espacios les

proporciona una libertad de movimientos muy superior a la del resto de formatos.

Esta composicion dicotomica es un arma de doble filo, ya que los responsables de la
puesta en escena de los noticiarios son conscientes de las directrices que, en tanto que
han desembocado en la perpetuacion del noticiario en las programaciones, deben ser
respetadas para mantener el privilegio de la emision diaria. Asi, el margen de actuacion
a disposicion del noticiario es muy inferior al que se podria intuir. El paso de los afios
ha provocado la asimilacion por parte de la audiencia de los codigos televisivos y, en
consecuencia, inmoviliza parcialmente la capacidad de innovacion. La necesidad de
mantener las cuotas de pantalla justifica la repeticion del modelo, intentando suprimir el
riesgo, a diferencia de otros géneros en los que la apuesta por la ruptura se justifica en
base a la posibilidad de suprimir el producto en un plazo de tiempo tan breve que

minimice las pérdidas.

La construccion de una tipologia de noticiarios debe partir de un intento por cubrir las
diversas dimensiones que conforman no sélo el producto sino también el conjunto de
factores que intervienen en cualquier proceso de comunicacion a través de medios
masivos. En esta comunicacion se han aportado algunas variables que abarcan,
principalmente, el contenido —la forma y el fondo- del noticiario, pero una
caracterizacion plena del formato ha de integrarlo en el conjunto del proceso en el que
surge, por lo que factores como la audiencia, los condicionantes del contexto de
produccion o los diversos codigos que intervienen en la transmision del mensaje son
instancias a tener en cuenta a la hora de validar la pertinencia de la tipologia que se
persigue. La relativa escasez de investigaciones centradas de modo exclusivo sobre los
noticiarios supone un estimulo para el esfuerzo académico, que se suma al interés que,

por su relevancia y tradicion, debe despertar un formato como el noticiario.



Bibliografia

Aguilera, Miguel de (1986): El Telediario: un proceso informativo. Barcelona: Mitre.

Barroso, Jaime (1996): Realizacion de los géneros televisivos. Madrid: Sintesis.

Berrocal, Salomé et al. (2001): “La imagen de los partidos politicos en El Informal,
CQOC'y Las Noticias del Guiriol en las elecciones legislativas de 2000. En ZER, Revista
de Comunicacion, n° 11, pp.167-184.

Callejo Gallego, Javier (1995): La audiencia activa. El consumo televisivo: discursos y

estrategias. Madrid: Centro de Investigaciones Sociologicas.

Faus Belau, Angel (1995): La era audiovisual: Historia de los primeros cien aiios de la

radio y la television. Barcelona: Ediciones Internacionales Universitarias.

Garcia Avilés, Jos¢ Alberto (1996): Periodismo de calidad. Estandares informativos en

la CBS, NBC y ABC. Pamplona: Eunsa.

Macid, Pedro (1981): Television, hora cero. Madrid: ERISA.

Marin, Carles (2003): La noticia audiovisual a través de la historia de la television.

Palma de Mallorca:; Ed. Calima.

Vicente, Miguel (2005): La informacién televisiva durante la crisis del Prestige:
Analisis de contenido de los noticiarios de TVE1, TV3, Antena 3 y Telecinco. Trabajo

de investigacion doctoral (inédito) °.

% Este trabajo de investigacion esta inédito. Si alguien desea consultarlo, o enviar cualquier tipo de critica
o comentario pueden contactar conmigo a través de la esta direccion: mvicentem@yahoo.es




