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Barca La competicio fora del camp

Reportatge

Fl Barca posa setge
al dominidel Manu

PROGRES - E| club blaugrana, com també fa el Madrid, comencaa
fer forat en els mercats mediatics en qué manava el United LLISTA -
Els de Pep Guardiola ja son I'equip que té més seguidors a tot Europa

Carlos Méndez
MADRID

nua perdent pes. En-
carano es qiiestionala primera,
posici6 dels anglesos, pero 'em-
branzida del Barga, en forma de ti-
tolsi gesti6 economiea, i del Reial
Madrid, amb la cartera desbocada,
ha reduit les distancies de manera

significativa. Segons un estudi dela

Universitat de Navarra —dades de
prineipi d'any-, el club britanic es
mantenia al capdavant del ran-

quing d’impacte mediatic, perd per- |
dia mercats en favor dels dos princi- |
pals clubs de la Lliga BBVA. La inci-

déncia directa del traspas de
Cristiano Ronaldo i el triplet blau-
grana deuen haver accentuat la
tendéncia.

Amb la Supercopa espanyola, el
Barga ja suma quatre titols conse-
cutius, concretats en menys de

quatre mesos. Amés, d’aqui quatre

dies pot caure el cinqué, la Super-

copa europea a Monaco, i al desem- |

bre el siseé, amb la disputa a Abu
Dhabi del Mundial de Clubs.

L'estudi de1'Escola de Negocis de

la Universitat de Navarra analitza
I'impacte mediatic amb variables
esportives i per la quantitat de no-
ticies generades pels equips que
disputen la Lliga de Campions en

només al Regne Unit, Espanya,

Franca, Italia, Alemanya, Turquiai |

Portugal el pes mediatic més gran

correspon aun equip local. E1 Man-

i gacions Sociologiques, el lideratge
i al’Estat, pero a Europa ha perdut

i un 11% de quota; lanova fornada

i de galactics és I'esperanca del club
! blane perno perdre pistonada, al-

i menys fora dels terrenys de joc.

chester United domina la resta de
mercats analitzats, llevat de casos
puntuals com el Chelsea ala Repa-
blica Txeca i Dinamarca, el Reial
Madrid a Holanda i Belgica, el Ba-
yern de Munic a Austria, I'Arsenal

aMaltai el curios cas dela Fiorenti- |
na a Romania, cal suposar que gra- |

i El club anglés mana
i enimpacte mediatic en 29
| paiisos, el Barca envuit
i 1 el Reial Madrid en quatre

dominant en cada pais, pero nodiu |
i Manchester United, que a pesar de
i dominar a escala mediatica l'esce-

i nari del Vell Continent i del mén

: sencer, és a 18 milions del Barga en
i el ranquing de seguidors a Europa.
! Laclan és el pobre percentatge

! d’aficionats que té el ManU al seu

! pais, 4,2 milions, cosa que repre-

i senta el 6,9% d’aficionats al futbol

! aAnglaterra.

gons les dades del Centre d'Investi- |

cies ala preséncia al club viola del
erac Adrian Mutu.

El Barca encarano domina cap
pais europeu, pero cal introduir-hi
un matis i una dada paral-lela. En
primer lloc, 'estudi situa un equip

aquina distancia hi ha un segon
equip en el mercat en qiiestio, A
meés, I'altim informe desenvolupat
per Sport+Markt el 2008 ja donava
al conjunt catala el lideratge conti-
nental en quantitat de seguidors,
amb un total de 50,3 milions i pre-
nent la primera plaga al Madrid pel
que faa l'anterior estudi, del 2004,
El club del Bernabéu manté, se-

’indiscutible lideratge |
del Manchester Uni- !
ted coma clubmésim- :

portant del mén conti- |
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El cas més paradoxal és el del

No obstant aixo, el United domi-

ALBERT G.F.

i na amb amplitud el mercat asiatic.

: Només cedeix terreny en favor del

: Liverpool al Liban, del Barga al Vi-

| etnam i I'’Azerbaidjan, i alaXina,

| on comparteix privilegis amb blau-
: granes i Reial Madrid. Els red de-

i vils es veuen afavorits pels horaris

| televisius, un dels cavalls de batalla

" | del president del Madrid, Florenti-

| no Pérez, que vol passar els partits

i del seu equip a les tres o les quatre

: dela tarda, horari de maxima audi-

: énciaa Asiaiassumible al conti-

| nent america.

: Alla, precisament, és on domina

! el Barca: a Colombia, el Perd, Boli-

| via, Xile i, de manera logicament

: abassegadora, al'Argentina. El

: ManU es fa fort al Brasil, el Para-

| guai i'Equador, el Madrid domina

: només a Venecuelaiel Vila-real es

: manté lider al'Uruguai; Diego For-

: lan janojuga al Madrigal, pero hi se-
| gueixen els charrias Godin i Egu-

! ren. En total, el ManU “controla” 29
! paisos, el Barca 81el Madrid 4. m




