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La cantera de los clubes se convierte
en el tesoro mas codiciado... por otros

El valor de los futbolistas de La Masia duplica al de los jugadores en Valdebebas

P.Z.

BARCELONA. La mitica rivalidad Barca-
Real Madrid llega también a uno de
los estamentos mas queridos por
ambos equipos: su cantera. Lo que
un club hace bien, al otro no le sa-
le y viceversa. Por un lado, el Fit-
bol Club Barcelona sabe cuidar en
La Masia de sus futuras estrellas y
darles valor economico y mediati-
co, pero a la hora de dejarles volar
a otros clubes se desinfla y no sabe
como sacar el maximo beneficio a
su inversion. Por su parte, el club
presidido por Ramon Calderén co-
noce a la perfeccion los mecanis-
mos para obtener beneficios con la
venta de sus jovenes que se forman
en Valdebebas. ;Qué es mas renta-
ble para un equipo?

A la vista de los resultados de-
portivos, parece mas acertada la op-
cion blaugrana, pero si se tienen en
cuenta los economicos, el Madrid
ha sabido aprovechar su cantera mas
que el Barca. Segun el Informe so-
bre fichajes y valoracién de futbolis-
tas, que elabera el Grupo de Inves-
tigacion en Economia, Deportes e
Intengibles (ESIrg) de la Universi-
dad de Navarra, el club merengue
ingreso 60 millones de eurosenla
temporada 2007-2008 por la ven- r e W '
ta de algunos de sus futbolistas, 28 U e
cuya cotizacion sumaba tinica- o4 . '
mente 42 millones. 4 "2 ¥ *f
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ton. Robinho, que valia 24
millones de euros, salid del
Real Madrid despuesdeun ..
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Los diez jugadores con mayor valor mediatico

Precio correcto de mercado, en millones de euros.
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por 13 millones menos de lo que
marcaba su valor de mercado.

Iniesta y Xavi,
canteranos
del Barca. ot
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e Entre las diez canteras mas valio-
: w sas de Europa, segiin la Universi-
% dad de Navarra, figuran cuatro es-
pafiolas: la del Barca, la del Real
Madrid, la del Espanyol y la
del Valencia. La catalana,
con un valor de 187,2 millo-
nes de euros, figura en la pri-
mera posicion, seguida de
lejos por la segunda, la del
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millones. El siguiente equipo
espafiol que aparece en la lis-
ta es el Espanyol, en quinta po-
¥ sicion, con una cantera valorada
] en 50 millones, y la del Valencia
!/ eslanovena mas valiosa de Euro-
pa (32 millones).

El resto de los clubes con buenas
canteras son el AS Roma (tercera
posicion, 54,8 millones) seguida de
la del Manchester City, que vale 50,8

Real Madrid, que suma 80,9

millones. Liverpool, Lyon, Man-

chester United y Stuttgart comple-.

tan el resto de la clasificaciéon con
canteras con un valor inferior a los
50 millones de euros.

Tomaydaca

Las operaciones entre clubes eu-
ropeos son cada vez mas habitua-
les pero, como en cualquier tran-
saccion, hay algunos que salen mejor
parados que otros, también en ca-
lidad profesional. El estudio defi-
ne a un pais como vendedor o ex-

portador neto cuando los ingresos

por venta de jugadores son supe-

riores a los pagos por compra.
Ademas, el método que emplea

la Universidad de Navarra estable-

- ce el valor econdémico de un juga-

dor en funcion de su valor media-
tico. La popularidad se mide, entre
otros factores, segtin los aficiona-
dos que se interesan por un juga-
dor o un equipo en todo el mundo,
el niumero de paginas web que ha-

cen referencia a él, ademas de te-

ner en cuenta la notoriedad segiin
las noticias que generan en distin-
tos idiomas (ver grafico).

Espafia figura entre los paises cla-
sificados como vendedores, ya que
exporto durante la temporada 2007-
2008 jugadores a la liga britanica
por valor de 83 millones de eurosy
a la liga italiana por valor de 64 mi-
llones. El pais presenta algunas de
las cifras mas elevadas en cuanto a
venta de jugadores a otras ligas eu-

" ropeas. Francia también figura co-

mo exportador ya que jugadores
por valor de 34 millones han ido a
parar a la Premium League y por 15
millones de euros a la Liga BBVA.
El vecino Portugal también ejerce
de vendedor, ya que durante la mis-
ma temporada Italia, con 24 millo-
nes de euros, Inglaterra, con 20 mi-
liones, y Espaiia, con 6 millones de
euros, fueron algunos de los prin-
cipales destinos de sus jugadores.
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Los regalos de
Navidad llegaran
este ano a través
de un‘clic' de ratéon

De media, cada espaiiol
gastara 100 euros en
moda y complementos

BARCELONA. La llegada de la Navidad
significa, en la mayoria de las oca-
siones, la llegada del gasto extra del
ano. Esta vez, la crisis hace que los
compradores comparen mas los
productos que compran y una de
las herramientas que mas utilizan

paraello es la Red.

Las consumidoras online de pro-
ductos de moda, textil del hogary
complementos aseguran-que In-
ternet es una manera facil de com-
parar preclos y estirar asi su pre-
supuesto este aflo mas escaso,
segun los datos que se desprenden
del ultimo barémetro de compra
de moda online que ha elaborado
la firma Venca.

Asi, cerca de un 80 por ciento de
las mujeres espafiolas compraran

POR CIENTO. De las consumidoras
por Internet gastara una cifra
similar a la del aflo anterior.

esta Navidad productos por Inter-
net, cifra similar a la del afio ante-
rior a pesar del freno que se ha pro-
ducido en el consumo privado en
los ultimos meses.

Para estas Navidades, el presu-
puesto en regalos de moda, textil
del hogar y complementos es de
unos clen euros por persona. Esta
cifra es, segtin la marca de venta on-
line, la misma que declara haber
gastado el 65 por ciento de las mu-
jeres el afio pasado. A pesar de los
malos datos sobre el consumo, s6-
lo un 16 por ciento de las consumi-
dores online ha asegurado que su
presupuesto para este afilo es mas
abultado que en 2007.
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Los datos estadisticos y las reflexiones obligadas
Conferencia en Madrid, 4 de febrero de 2009, Hotel The Westin Palace,
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"El PRIMER Encuentro del Sector, que mediante Instrumentos Estadisticos Fiables, le aportard los datos necesarios y las posibles soluciones
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Organiza: Instituto de Fomento Empresarial (IFE) C/ Veldzquez, 48 . 3° Deha. (28001 Madrid) - Tel: 91 521 46 06 - Fox: 91 522 §2 76

e-mail: ife@ife.es - www.ife.es - Cucto de inseripeidn: 1.230 suros + VA

(NSTITUTO mgg.
empPRESARI AL, B

FOMENTO

-




