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Lacanteradel
Barcelona es lamas
rentable de Europa

El Real Madrid es el club que mayor beneficio
economico saco en el mercado de fichajes

C. GOMEZ ABAJO Madrid

I clasico del sabado,

Barcelona-Real Ma-

drid, se presenta bas-
tante desequilibrado en el
apartado deportivo. Aun sa-
biendo que un resultado
puede cambiarlo todo, quizas
tenga algo que ver la politi-
ca de fichajes de ambos clu-
bes. Un estudio sobre el
~ valor de mercado de los ju-
gadores de fatbol europeos
refleja que los canteranos del
Barcelona valen 187 millones
de euros, mientras que los del
Real Madrid valen 81; pese a
todo, el club blanco es el se-
- gundo de Europa.

- El Grupo de Investigacion
en Economia, Deportes e In-
tangibles (ESIrg) de la Uni-
versidad de Navarra basa sus
estudios en el impacto me-
diatico de los jugadores, 1o
que les permite calcular el
valor de jugadores que
nunca han sido traspasados
0 que lo fueron hace mucho
tiempo. Es el caso Messi,
Xavi, Puyol e Iniesta, entre
otros canteranos. Todos jun-
tos suman practicamente el
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50% del valor de la plantilia
del Barcelona. Messi vale 65
millones, y el mas caro del
Madrid, Raal (procederite de
los filiales del Atlético), 31. ™
El estudio defiende que se
modifique el criterio de va-
loracion contable de los ju-
gadores de cantera, que s0lo
aparecen en los balances por
sus gastos de formacion. En
las cuentas del Barcelona
los canteranos valen O euros,

El valor de los
formados en el club
azulgranaes el 50%
del total de la plantilla

mientras los jugadores fi-
chados valen 119 millones.
Después de los dos gran-
des clubés espafoles, el in-
forme considera que la can-
tera mas valiosa es la del
Roma, con 55 millones, gra-
cias sobre todo a Totti, v el
Manchester City, con 51. El
club esta controlado desde
hace poco por un grupo in-
versor de Abu Dhabi, cuyo

Un portal para
resolver las quejas
del consumidor

C. G. A. Madrid

Reclamar a una gran empre-
sa es una tarea ardua en oca-
siones. Los departamentos de
atencidn al cliente a veces se
pasan de burocraticos, y el ar-
bitraje puede ser demasiado
caro. Para ayudar a los con-
sumidores en apuros ha na-
cido la web Miqueja.es.

El método consiste en que
el usuario envia su queja al
portal. S1la empresa en cues-
tion esta registrada como
Empresa-Entidad Civica, la
queja no se publica y se le
envia a la empresa para que
la resuelva. Sien un plazo pru-
dencial no hay respuesta sa-
tisfactoria, entonces se pu-
blica.

Con las empresas que no
estan registradas, el recla-
mante puede optar por pu-
blicarla directamente o por
dar unos dias a la entidad

para que dé una solucion. En
el caso de que se obtenga
después de ser publicada, la
queja se borra definitiva-
mente. Hasta el momento
han recibido mas de 500
quejas, de las cuales el 10%
han sido resueltas satisfac-
toriamente.

Se trata de concentrar en
un solo sitio el aluvion de que-
jas que proliferan por inter-
net, explica el director gene-
ral del portal, el economista
Santiago Alvarez-Barén. “A
diferencia de otras webs, en
la nuestra no se publican in-
sultos hacia las empresas, sino
criticas razonadas’, explica.

El portal se financia con
las aportaciones de sus 53 so-
cios, entre ellos Alvarez-Ba-
ron. La 1dea es que en el fu-
turo, cuando tenga mas au-
diencia, se pueda autofi-
nanciar con la publicidad de
Google AdSense.

dinero le ha permitido dejar
de ser un club vendedor. Mi-
chael Johnson es el jugador
mas valioso de su cantera (15
millones de euros), y ha re-
cuperado a Shaun Wright-
Philips, vendido al Chelsea
por 31 millones y que ha re-
comprado por 11,5.

El rival local del Man-
chester United ha disparado
el mercado de fichajes esta
temporada, en la que el
resto de clubes han optado
por una cierta moderacion
acorde con la sttuacion eco-
noémica global. El City ha pa-
gado 102 millones de euros
por jugadores que valian 4.3,
segin ESIrg. Francesc Pujol,
director del estudio, consi-
dera que esta inyeccidn de
millones puede ser perjudi-
cial para la estabilidad fi-
nanciera del fttbol.

Entre otros jugadores, el
Manchester City comprd
este verano a Robinho, del
Real Madrid, por 43 millo-
nes, pese a que valia 24. El
cl club madridista es el que
mayor beneficio saco de sus
compras y ventas, “lo cual no
quiere decir que su politica
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lL.eo Messi, el sabado en el part*ido contra el Valencia. REUTERS

de fichajes fuera acertada’,
matiza Pujol. Rafael Van
der Vaart, practicamente el
unico fichaje del club presi-
dido por Calderdn, costd 15
millones, mientras que su
impacto mediatico era de
29,7.

El Barcelona, en cambio,
sali6 perdiendo cuando fue
al mercado. Ronaldinho fue
vendido al Milan por 21 mi-
llones, cuando valia 34. “Es
un caso Gnico de deprecia-
cién”, senala Pyjol. “En fe-

brero de 2007 lo podian
haber vendido por 80 millo-
nes”. ¢Qué parte del impac-
to mediatico de Ronaldinho
eran noticias negativas? “Nu-
méricamente son muchas
menos que las positivas, es
imposible mantenerse solo
con noticias negativas”, res-
ponde Pujol. Estos dias, en el
Barcelona, todo son buenas
nuevas, todo lo contrario que
en la orilla blanca. Pero en 90
minutos el pasado sirve re-
lativamente para poco.

Madrid, 16 de Diciembrede200. 1:00'h._,
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Pocos
cambios
de estrellas

El espiritu conservador de 1a
temporada futbolistica
quedo de manifiesto en ve-
rano, puesto que ninguna
de las 20 estrellas mas me-
diaticas cambi6 de club,
con la excepcién de Ronal-
dinho, en plena decaden-
cia. En 2007 fueron dos
(Beckham y Henry) v en
2006 fueron hasta cinco.

El estudio de ESIrg, de
la Universidad de Navarra,
coincide en buena medida
con las votaciones al Balén
de Oro o las del FIFA
World Player. Cristiano
Ronaldo, el portugués del
Manchester United, es el
jugador mas mediatico, se-
‘guido de Messi, y de
Wayne Rooney, también
del United. Entre los 20
primeros hay tres espano-
les, Fernando Torres, Cesc
y Raill, que pese a no estar
en la Eurocopa sigue te-
niendo mas atencion de
los medios, por encima de
jugadores como Xavi, Villa
0 Casillas.

La Liga espaiiola esta
siendo netamente exporta-
dora esta temporada. Te-
niendo en cuenta solo las
operaciones por mas de
cuatro millones de euros,
Espana tiene un saldo de
83 millones de euros con
la Premier League inglesa
y de 64 con la italiana. El
mercado de invierno, con
un Real Madrid necesitado
de jugadores, y con un
Manchester City con exce-
so de caja,.puede variar
estas cifras.

L

Encuentro Empresas - Técnicos en el Exterior de Madrid
PromoMadrid - Ceim - lfema - Camara de Madrid =

Estas Instituciones en su interés por apoyar a la empresa madrilefta en su proceso de
internacionalizacion, ponen a su servicio la experiencia adquirida por sus Técnicos de Comercio
Exterior e Internacionalizacion de la Empresa 2008, a través de un encuentro entre empresas

y su red de Técnicos en el exterior.

Las empresas interesadas tendran acceso a reuniones individualizadas con fos Técnicos de
aquellos mercados de su interés, pudiendo obtener informacidon sobre:

» Deteccion de oportunidades de negocio y Captacion de informacion

» Estudios de mercado

« Misiones comerciales y Encuentros de cooperacion sectoriales
 Ferias y Viajes de prospeccion.

Ademas las empresas participantes podran exponer sus consultas a los Técnicos gue estaran
destinados en los siguientes mercados durante el ano 2009.

Alemania Argentina Estados Unidos Australia
Bélgica Brasil Chicago China |
Dinamarca Chile Los Angeles Corea del Sur
Francia Colombia -Miami India
Hungria Guatemala Nueva York Japoén
lrlanda Méjico Malasia
Italia Panama Tailandia
Polonia Perl Taiwan
Portugal Republica - Vietnam
Flein’o Unido Dominicana m
qopeica Checa Egipto
Suiza Marruecos Emiratos Arabes
Turquia Sudafrica Unidos
Ucrania Tunez |Israel
| _ — - -

__Europa Wl Iberoamérica M Américadel Norte @ Asia

Lugar celebracion: Feria de Madrid - Parque Ferial Juan Carlos |.

Participacion gratuita previa inscripcion.,
Informacion e Inscripciones:

cex.europa@camaramadrid.es « www.camaramadrid.es « www.exportmadrid.com

i C/ Ribera del Loira, 56 - 28042 Madrid. Tel: 91 538 35 00 - Fax: 91 538 36 76 |
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